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Bu �d�e���i�_�i�k�l�i�k� burjuvazinin ekonomik, politik ve kültürel �e�g�e�m�e�n�l�i���i�y�
le �a�n�i�a�t�1�l�a�b�i�l�i�r�.� Tam bu �s�1�r�a�l�a�r�d�a� da edebiyat, �e�d�e�b�i�y�a�t�ç�1�l�a�r�1�n� �a�y�r�1�c�a�l�1���1� olmaktan �ç�1�k�a�r�.� Egemen olan burjuvazi kendine uygun bir edebiyat ister. 
�O�k�u�y�a�n�l�a�r�1�n� �s�a�y�1�s�1� artar. Zevklerde devrim �b�a�_�l�a�r�.� Gerçekçi ya da duygusal romanlar, romantik öncesi ya da romantik �_�i�i�r�l�e�r� büyük �t�i�r�a�j�l�1� �y�a�p�1�t�
lar olur. Endüstri ve ticaretin �d�i���e�r� �d�a�l�l�a�r�1�n�d�a�k�i� büyük kapital sistemi bu alanda da kendini gösterir39• 

�Y�a�y�1�m� (editorial) görevi üç eylemle özetlenebilir: 

A) Seçim 
B) �Y�a�p�1�m� 

C) �D�a���1�t�1�m� 

Bu üç �i�_�l�e�m� birbirlerine �k�a�r�_�1�l�1�k�l�1� etkide bulunur. Hem �b�i�r�b�i�r�l�e�r�1�n�e�·� 
�b�a���l�1�d�1�r�l�a�r�,� hem de birbirlerini �k�o�_�u�l�l�a�n�d�1�r�1�r�l�a�r�.� 

Bir �y�a�y�1�m�e�v�i�n�d�e� bu üç �i�_�l�e�m�i� �k�a�r�_�1�l�a�y�a�n� üç ana bölüm �v�a�r�d�1�r�.� Ede
biyat komitesi, �y�a�p�1�m� bürosu, ticaret bürosu. Bunlarm �i�_�l�e�y�i�_�i�n�i� �y�a�y�1�m�c�1� ( editeur) ayarlar. Bir �y�a�y�1�m�c�1� bu üç �i�_�l�e�m�i� �u�z�m�a�n�l�a�r�1�n�a� �b�1�r�a�k�s�a� bile ge
ne de �y�a�y�1�m�c�1� kalabilir. Çünkü burada önemli olan �_�e�y�,� �b�u�n�l�a�r�1�n� hepsi
nin ticaret ve ahlak �s�o�r�u�m�l�u�l�u���u�n�u� üzerinde �t�a�_�1�m�a�s�1�d�1�r�.� 

�Y�a�y�1�m�1�n� ( edition) biricik sorunu bireysel bir olguyu kollektif hayata 
�u�l�a�_�t�1�r�m�a�k�t�1�r�.� �S�a�y�d�1���1�m�1�z� teknik �i�_�l�e�r�d�e�n� her biri de bireyle topluluk ara
�s�1�n�d�a�k�i� bir �ç�e�_�i�t� �i�l�i�_�k�i�y�i� �k�a�r�_�1�l�a�r�.� 

A) Modern bir �y�a�y�1�m�c�1�n�1�n� ( editeur); �y�a�z�a�r�1�n� teklifleriyle okuyucu
nun isteklerini �u�z�l�a�_�t�1�r�m�a���a� �ç�a�l�1�_�a�n� edilgin (passif) bir rolle �y�e�t�i�n�e�c�e���i� 
�s�a�n�1�l�m�a�m�a�l�1�d�1�r�.� �Y�a�y�1�m�c�1� okuyucu �a�d�1�n�a� �y�a�z�a�r�1�,� yazar �a�d�1�n�a� da okuyucuyu 
�e�t�k�i�l�e�m�e���e�,� bir kelimeyle birbirleriyle �u�y�u�_�a�b�i�l�e�c�e�k� okuyucu ve yazar
lar �b�u�l�m�a���a� �ç�a�l�1�_�1�r�.� 

Bir �y�a�y�1�m�c�1� için ülkü, �d�e�v�a�m�l�1� bir yazar �a�r�a�m�a�k�t�1�r�.� Yazar bir kere ortaya �a�t�1�l�1�p� da tutundu mu, �a�r�t�1�k� ondan �t�u�t�u�n�m�a�s�1�n�1� �s�a���l�a�y�a�n� tipte �y�a�z�1�l�a�
ra �d�e�v�a�m�1� istenir. Böylece uzun sürel'i bir �s�ö�z�l�e�_�m�e�y�l�e� yazar �y�a�y�1�m�c�1�n�1�n� 
�b�o�y�u�n�d�u�r�u���u�n�a� girer. Her �y�a�y�1�m� evinin bir üslubu �e�d�a�s�1� �v�a�r�d�1�r�.� Genel olarak da �y�a�y�1�m�e�v�i�n�e� �k�i�_�i�l�i���i� olan bir kimse �e���e�m�e�n�d�i�r�.� �Y�a�y�1�m�e�v�i�n�e� �b�a���l�1� 
�y�a�z�a�r�l�a�r�1�n� �d�a�n�1�_�m�a�n�l�1���1�y�l�e�,� �y�a�p�1�t�l�a�r� ve �a�r�a�l�a�r�1�n�a� �k�a�t�1�l�a�c�a�k� yeni yazarlar 
seçilir. 

39) Escarpit : Sociologie de la Litterature, sahife 59-63. 
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Görülüyor ki yayımcı gerek yapıt gerek sanatçı seçiminde bir yandan. 
okuyucu zümresinin isteklerini, bir yandan da okuyucu zümresinin istek
lerine cevap verebilecek yazarları göz önünde tutmak zorundadır. 

B) Yapım da bu işle ilgilidir. Yapım işinde de ilkin okuyucuyu göz 
önünde tutmak gerekir. Basılacak kitap, bir kaç yüz kişilik, bir kitap me
raklıları zümresine mi; ya da ucuza çıkması gereken bir halk zümresine· 
mi hazırlanacak? Bu iki zümreye göre basılacak kitap her yönden değişik 
olur: Kağıdı, biçimi, puntosunun karakteri, sahifelerin boyutu, biçimi, ka-· 
pağı, cildi, tirajı v.b. 

Kitap filan ya da falan niteliklerinden ötürü filan ya da falan okuyu-· 
cu için seçildikten sonra maddi özelliklerinin iyice belirlenmesi gerekir. . 

Bu özellikler içinde en önemlisi tirajdır. Tirajı düşük olıırsa masrafı 
kurtarmak kazancı sağlamak için fiyatı yüksek tutmak gerekir; Tiraj çok 
yüksek olursa fiyat düşer ama satılamazsa zarar çok olur. Çünkü kitap 
endüstrisinde satılamayan yapım, yok fiyatına maliyetinden çok düşük bir 
fiyatla gider. Bu kitap endüstrisinin bir özelliğidir. Hiç bir endüstride mal' 
bu derece maliyetinin altına düşmez. 

Kitabın tasarlanan okuyucu sayısına göre yalnız tirajı değil, kitabın 
yapılışı, yararlığı, psikolojisi de hesaba katılmalıdır. Örneğin resimli renk
li kapaklar modası A. B. D. !erinden bütün dünyaya yayılmıştır. Kapak 
seçiminde yayımcının okuyucunun kitabı satın almasını sağlayacak çe-· 
şitli etmenleri dikkate alması gerekir. 

Başlık seçimi de kitabın satışını etkiler. Kitabın özelliğini bildiren• 
şerit üzerine yazılar da moda olmuştur. Kitabın üzerine kılıf yapmak iç 
tarafına ya da arka kapağa yazar ya da kit.ap hakkında bilgi vermek de· 
kitap satışını etkiler. 

Görülüyor ki; kitabı seçerken yazar ile okuyucu arasındaki dengeyii 
kurmağa nasıl çalıştıysa şimdi de yapımda gene bu ikisi arasındaki den
geyi korumaya çalışır. 

C) Artık sıra dağıtıma, yani satışa gelmiştir. Gerçi bedava dağıtılan· 
kitaplar da vardır, ama edebiyat olgusunun tamamlanması için satış zo-

~ runludur. Bir kimsenin cebinden para çıkarıp kitap alması yazarın gücüne· 
bir işarettir. 

Kapitalist toplumlard~ dağıtım, yayım eyleminin en nazik yanıdır. Bir 
dramda nasıl her şey sonuca doğru sürüklenirse yayım işinde de her şey 
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-dağıtımda toplanır. Başarının ya da başarısızlığını çözüm noktası dağıtım
,dadır. Bir kitap bütçesinde dağıtım gideri satış fiyatının yarısını aşar. 

Yayımcı çok güç bir sorun karşısındadır; o da kitabın basımını düşü
nürken, tasarladığı okuyucu zümresini nasıl yakalayacağıdır. Bunun için 
. de bir takım ilan teknikleri kullanır. 

İlk akla gelen : Aylık fübliografya dergilerinden birinde dağıtılan 
kitabı ilan etmektir. Kitapçılar, kitaplıkçılar, kitabın çıktığını, özellikle bu 
dergilel'den öğrenir. Afişler, gazeteler, kit;.,pçı vitrinleri, sergilemeler de 
.doğrudan doğruya okuyuculara bildirir. 

Adi ilan tekniklerinin bir kusuru varsa; o da bu türden ilanların ya
yımcının tasarladığı okuyucular için değil de, herkes için olmasıdır. ilan
da 100 kişiden ancak 10 uya da 20 si kitapla ilgilenecek okuyucularaandır. 
llanın verimli olm<J.sı için özellikle ilgili okuyucu zümresine ulaştırılması 

·gerekir. Bunun için .de gazetelerde imzalı yazılarla propagandayı sağlamak 
en güvenilir yollardan biridir. Bu, bir eleştirmeci olabilir. Çıkan yazının 
.aleyhte olması bile satışı arttırır. 

Televizyon da yepyeni bir eleştirmeci tipi yaratmıştır. Yazar okuyu
·culariyle karşı. karşıya gelerek konuşur. Yazarın televizyonda görünmesi
ni izleyen saatlerde sabşda büyük bir artış göze çarpar. 

Bu çeşitli ilan tekniklerine: "Ayın en güzel kitabı" ya da edebiyat 
ödülü gibilerini de katmak gerekir. Bunları kitabın üzerine sarılacak şe
ritle bildirmek de yararlı olabilir. 

Uygulanması oldukça güç daha başka ilan teknikleri de vardır. Ör
neğin bir gazete ya da dergide kitabın ister bütününü ister bazı bölüm
lerini, ister özetini yayınlamak gibi.. Ama bu ince bir iştir. Kitabın tazeli
ğini kaybetmeden okuyucunun ilgisini bilemek gerekir. 

Bütün bu tekniklerin amacı, genel nüfus içinde dağınık halde bulu
nan tasarlanmış okuyucu zümresini yakalamaktır. Bütün mesele bunları 
bir kere topladıktan sonra da dağıtmadan tutabilmektir. İşte kitap klüp
leri bu amaçla kurulmuştur. Okuyucuyu işaretlemek, fişlemek, bağlamak, 
hatta hazan sözleşmeyle bağlamak, kısası kaçmaması için her çareye baş
vurmak. 

Sosyalist toplumlarda okuyucu zümresi bilindiği için sunum ile istek 
arasındaki dengeyi ayarlamak daha kolaydır. Bu yüzden de sosyalist ül
kelerde satılamamış kitaplar çok azdır. 



, Lıa., 

'"· 

I ·\., 

EDEBİYAT SOSYOLOJİSİNE GİRİŞ 33 

Kapitalist toplumlarda yayıncının durumu çok daha temelsizdir. Ki
tap bir kere ortaya atıldı mı, artık kaderi yayımcının elinden çıkar. Satış 
işi, artık kitapevleri ticaretinin özel mekanizmasına göre işler. Kitabın gi
.dişi tıpkı uzak mesafelere gönderilmek için hazırlanmış ilk füzelerin gi

.dişi gibidir. Bakarsınız bazıları daha yörüngelerine girmeden düşüverir, 
bazıları da her türlü kontrolden sıyrılarak, düzensiz bir uçuşla alır başım 
gider. Işte Fransada basılan kitapların % 60 ı 70 i verimli bir satış sa
yısına ulaşmadan düşer, yayımcının elinden de hiç bir şey gelmez. Ba
zan da bir kitap satışı hiç ummadığınız sayılara ulaşır. En çok satılan ki
taplar zümresine girer. Fransada bir kitabın satışı 100.000 i aştı mı (ki 
Fransacİa bu sayı en nazik bir sayıdır) artık kitabın satış eğrisi aklın kr.ıv
rnyamayacağı bir hızla artar .. Yayımcı da birbirini izleyen baskılarla el 
.yordamiyle işi yönetmeğe çalışır. 

Yayımcının ipin ucunu kaçırmasının, kontrolu kaybetmesinin nedeni 
-0ldukça açıktır. Çünkü yayımcının bastığı kitap iç:u tasarladığı okuyucu 
sayısının sınırları aşılmıştır. Bunu önceden kestirememiş, inceleyememiştir 

Yayımcının kitabın başarısını önceden kestirmesi de pek olanaklı de
ğildir. Fransada 1945 ile 1955 arasında basılan 100.000 kitaptan ancak 
binde birinin satışı 100.000 i aşmıştır. Görülüyor ki yayımcının yeni doğan 
kitapların kaderlerine olan olumlu etkisi, doğurtan hekimin dünyaya ge
len çocukların kaderlerine olan olumlu etkisinden farklı değildir. Ama 
buna karşılık olumsuz etkisi çoktur; çünkü hayata ulaştırdığı varlıklar, 

içinde yaşayacakları toplumsal çevrenin çok sıkı bir biçimde sınırladığı 
yapma bir özgürlükten yararlanabileceklerdir40• 

Bölüm iV 

OKUYUCU 

. Şimdiye kadar Edebiyat olgusunun birbirini izleyen dört evresin
·den ilk üçünü (yazar, yapıt, yayım) kısaca gözden geçirdik, 'şimdi de dör
<lüncü evresi, okuyucu zümreleri ya da yığınlaı:ı sosyolojisi üzerinde d'u-
ı-acağız. . 

Okuyucu sosyolojisiyle ilgili sorunları dört öbekte toplamak mümkün
.dür. Onlar da: 

A) Okuyucu, okuyucu zümreleri 
B) Okuyucu yapıta niçi:n bağlanır ya da bağlanmaz 
C) Başarının nedenleri 
D)) Eleştirici sorunlarıdır. 

-40) Escarpit : Sociologie de ·la Litterature, sahife 63-71. 
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A) Okuyucu sosyolojisinden değil de, okuyucu zümreleri sosyoloji~ 
sinden söz açmak daha doğrudur sanirım. Gerçekten bütün okuyucu züm

relerini içine alan edebiyat yapıtları çok seyrektir. Her edebiyat yapıtını~ 

ancak ç'ok belirli sayıda sadık bit okuyucusu olabilir. Başka bir deyimle 

her hangi bir edebiyat yapıtı çeşitli okuyucu zümrelerinden yalnız b.fr 

kısmını ilgilendirebilir. Okuyucu zümreleri ülkeden ülkeye,· çağdan çağa,. 

hatta aynı ülkede kısa bir zaman içinde çoğalabilir, azalabilir. Bir yapıt 

geçici olarak ya da büsbütün okuyucu zümrelerini kaybedebilir. Bugün 

bu yolda, gerçek okuyucu sayısını belirtmeğe çalışan bir çok araştırmala-

rın yapıldığını da hatırlatalım. . 

B) Okuyucu filan kitaba niçin ısınır, bağlanıverir; filan kitaba· da 

niçin ısınmaz, bağlanamaz, İşte okuyucu sosyolojisinin önemli sorunların

dan biri. Örneğin gözde genç bir yazarın asıl okuyucusunu incelemek il

ginç olabilir. Belki okuyucuları aynı yaşta olanlardan meydana gelen bir 

zümredir. Daha şimdiden, bazı yayınlarla, yaş zümreleri ya da cinsel züm

reler arasında bir takım ilişkilerin bulunduğu belirtilmiştir. 

· Ama işin bu kadar basit olacağı da sanılmamalıdır. Başarının reçe

tesi bilinseydi kuşku yok, yazarların hayat düzeyi daha yüksek olurdu. 

Kısası günün birinde içerik ( oontenu) sorunlarından bazıları çözülse bile, 

öyle sanıyoruz ki sanat alanında olayların belirişini önceden kestirmek 

pek kolay olmayacaktır. 
C) Bir edebiyat yapıtının başarı derecesini hangi ölçüte ( critere}· 

ya da ölçütlere vurarak anlayacağız? Bir yapıt bir ya da bir çok okuyucu 

zümreleriyle bağlantı sağladı mı, başarıya ulaştı sanılır. Oysa iş o kadar 

basit değildir. 
Örneğin bir edebiyat yapıtının başarı derecesini, ticaret bakımından 

yani satın alıcılarının sayısı bakımından derecelendirmek mümkündür. 

Bu bakımdan başarının dört derecesi olabilir: 

a) Kitap o kadar az satılır ki yayımcı zarar eder, b) kitap satışı mas-

. rafla denk olur, c) kitap· satışı, yayımcının tasarladığı sayıyı bulur, d) Ki •. 

tap satışı. yayımcının tasarladığının çok üstü~de bir sayıya ulaşır (best

seller). Yayımlanmış bir kitabın satış ölçütü bakımından büyük başarıya 

ulaşması olayının nedeni henüz ışığa kavuşmamıştır. Gerçi, basımcıların 

yayımcıların, kitapcıların bugünkü örgütleri, bu yolda yapılacak bilimsel 

araştırmalar için gereken bilgiyi sağlayacak durumda değildir; ama gene· 

de bu alanda, seyrek de olsa bir takım incelemelere girişilmiştir41 • .. 

41)' J. Hassenforder : Etude de la diffusion d'un succes de Libraıre, 

Paris, 1957 (Centre d'Etudes Economiques'in taş basma.siyle yayımlanan bfoJJ 

broşürü). 
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Edebiyat yapıtı maddi bir nesne olmadığına göre bu ve buna ben

zer türden ölçütlerle bir yapıtın gerçek edebiyat değerini kestiımek müm

kün değildir. Bir kitabın gerçek edebiyat değerini belirtecek ölçüt ya da 

ölçüler neler oLmalıdır? Bu yolda yapılacak incelemeler için kullanılacak 

yöntem ve teknikler hangileri olmalıdır? İşte bu türden daha bir sürü so

ruların cevabını vermek başarı sosyolojisinin konusuna girer. 

D) Günümüz toplumlarında çok önemli bir yeri olan eleştiriciler, 

yapıtla okuyucu arasında bir aracı durumundadırlar. Eleştirici de bir oku

yuçudur. Ama daha dikkatli, daha uyanık, daha anlayışlı bir okuyucudur. 

Kısası okuyucunun hem temsilcisi, hem de yol göstericisidir. Bu yönden 

eleştiricilerin toplumsal bakımdan filan ya da falan, okuyucu zümresine 

. yol gösteren birer görevi vardır. Bu türden daha bir sürü sorunlar da eleş

tirici sosyolojisinin inceleme alanına girecektir. 

SONUÇ 

Edebiyat olayını canlı ve somut bir bütün olarak ele alan bir edebi

yat sosyolojisinin ana bölümlerini ve bu bölümlere girecek çeşitli konu

ları şöyle bir şema ile gösterebiliriz. Hiç bir sınıflama hiç bir plil,n kesin 

değildir. İleri sürdüğümüz bu plan da Edebiyat sosyolojisi alanında ya

pılacak araştırmalarla elbette ki (bir takım katkılarla, ya da lüzumsuz gö

rülen bazı maddelerin çıkarılmalariyleı) bazı değişikliklere uğraya

caktır. Bundan ötürü bu plan ne oranda dogmatik değil de göreli (rela

tif), kesin değil de olağan ( contingent), donmuş katılaşmış değil de es

nek, yuğrulabilir bir görüşle dikkate alınırsa; o oranda bu yoldaki çalış- · 

malar için yararlı bir yol gösterici olabilir. . 
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Yazar- :Edebıyat Yapıtı Basım. Yayım, lJağıtım Okuyuoıı 

~ ' ı l-
Tııplıım içi~d<: yauır Zıııma'n. içl~d(!-

yazar 

r--- ---, r----~ 
ı-- --ı~-----ı 

if 
·. 

-.,., 

Yaza!',., yara
tıcılık 

Yarnr \·e do
ğum yerleri. a
:rasmdaki ilişki 
(Edebiyat coğ-

nfyası) 

~ 

Yazar \'C ~ile 

rnesk;';i arasın
dakı ili~kı 

Yazar \-e cko-
nomik hayat 
anıs;ndaki iliş

ki, (Kayırıcı

Jık = Mecfaat) 

Yazar \"c Top
lum:>al sınıf 

ÖJgiir edC>bi-
yatcı tipin, s:
:nıhn bclırme-

ııi, yazar hakkı 

.Edebiyat Ru~ 

~akları, ekip ... 
leri 

ı 1 J . ı- -- ı 

Yapıtın bası· Yapılın dağıtımını sağla .. 
mmı. sağlayan yanlar : 
}mrumların a- Basımcı (Imprimeur) 
raçların geli- Yayımcı (editeur) 

§imi. Kitapcı (libraire) 
• Kitaplıkcı. {bibljopiıkairc) 

Yayımet (Edi .. 
tor) nın. belir• 
mesi t"e göre\· .. 

leri 

ı ı ,-
l<ilap {Robot} 

"\iC toplum 

Yapıt cinsleri 
~içimleri ye 

Yapıt konulan 
ve 

Yapıttaki Ka- Ynpıtın uslubu: Eicştitict 
~" -1 

OkuyuCunun 
yapıtla kay
naşması ~:a d<l. 
k~ynaşamaına .. 

Ba~ıırır.ın öl .. 
çüUeri, neden .. 

kti 
okuyucu zümw 

releri 
toplum 

(Şiir, roman. 
)ıika;r-e tiya'.tro 
">e toplum ara
:;ındaki ill~ki·· 

ler)· 

ioplıır:ı 

{Bu konular-
dan bazı la:! 
bir zumrey;; 
banları bir s,
nıfa bazı.lan 

da bütün bir: 
ıııusa bağlı o~ 

la bilir.) 

r.akkrler. tip- ve 
ter \'e toplum toplum 

(La1:, Kayserili 
ı;ıbi mahalli, 
Mehmetcik giw 
bi ulusal ya da 
Don Juan gibi. 
uluslaı· arası 

olabilir) 


