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Goriilityor ki yayimc1 gerek yapit gerek sanatci seciminde bir yandan.
okuyucu ziimresinin isteklerini, bir yandan da okuyucu ziimresinin istek-
lerine cevap verebilecek yazarlar1 goz oniinde tutmak zorundadir.

B) Yapim da bu isle ilgilidir. Yapim isinde de ilkin okuyucuyu goz
oniinde tutmak gerekir. Basilacak kitap, bir kag yiiz kisilik, bir kitap me-
rakhlar1 ziimresine mi; ya da ucuza cikmasi gereken bir halk ziimresine-
mi hazirlanacak? Bu iki ziimreye gore basilacak kitap her yonden degisik
olur: Kagidi, bigimi, puntosunun karakteri, sahifelerin boyutu, bigimi, ka--
pagi, cildi, tiraji v.b.

Kitap fildn ya da falan niteliklerinden otiirii fildn ya da falan okuyu--
cu icin secildikten sonra maddt 6zelliklerinin iyice belirlenmesi gerekir. .

Bu ozellikler icinde en onemlisi tirajdir. Tiraji diigiik olursa masrafi’
kurtarmak kazanci saglamak igin fiyat1 yiiksek tutmak gerekir; Tiraj cok.
yiiksek olursa fiyat diiger ama satilamazsa zarar c¢ok olur. Ciinkii kitap
endiistrisinde satilamayan yapim, yok fiyatina maliyetinden ¢ok diigitk bir:
fiyatla gider. Bu kitap endiistrisinin bir ozelligidir. ng bir endiistride mal -
bu derece maliyetinin altina diismez.

Kitabm tasarlanan okuyucu sayisina gére yalmiz tiraji degil, kitabin
yapilisi, yararlig, psikolojisi de hesaba katilmalidir. Ornegin resimli renk--
li kapaklar modas1 A. B. D. lerinden biitiin diinyaya yayilmigtir. Kapak:
seciminde yayimcinin okuyucunun kitab: satin almasim saglayacak ce--
sitli etmenleri dikkate almasi gerekir.

Bashk secimi de kitabin satigini etkiler. Kitabin ozelligini bildiren:
serit iizerine yazilar da moda olmustur. Kitabin iizerine kilif yapmak ig-
tarafina ya da arka kapaga yazar ya da kitap hakkinda bilgi vermek de-
kitap satigint etkiler.

Goriiliiyor ki; kitabi segerken yazar ile okuyucu arasindaki dengeyi:
kurmaga nasil calistiysa simdi de yapimda gene bu ikisi arasindaki den-
geyi korumaya caligir.

C) Artik sira dagitima, yani satisa gelmistir. Gergi bedava dagitilan-
kitaplar da vardir, ama edebiyat olgusunun tamamlanmas: icin satis zo-
runludur, Bir kimsenin cebinden para c¢ikarip kitap almasi yazann giiciine:
bir isarettir.

Kapitalist toplumlardé dagitim, yayim eyleminin en nazik yanidir, Bir-
dramda nasil her sey sonuca dogru siiriiklenirse yayim isinde de her sey-
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.dagitimda toplanir. Bagarinin ya da basansizh@m ¢oziim noktast dagitim-
.dadir. Bir kitap biitgesinde dagitim gideri satig fiyatinin yarisim agar.

Yayimmer ¢ok gii¢ bir sorun kargisindadir; o da kitabin basimini diigii-
niirken, tasarladign okuyucu ziimresini nasil yakalayacagidir. Bunun igin
-de bir takum ilan teknikleri kullanir.

flk akla gelen : Aylik Bibliografya dergilerinden birinde dagitilan
kitab: ilin etmektir. Kitapcilar, kitaplikcilar, kitabin ciktigim, ozellikle bu
dergilerden ogrenir. Afisler, gazeteler, kitapgl vitrinleri, sergilemeler de
.dogrudan dogruyva okuyuculara bildirir.

Adi ilin tekniklerinin bir kusuru varsa; o da bu tiirden ildnlarmn ya-
yuneimnn tasarladigi okuyucular icin degil de, herkes i¢in olmasidir. Ilan-
da 100 kisiden ancak 10 u ya da 20 si kitapla ilgilenecek okuyuculardandir.
flanin verimli olmasi icin ozellikle ilgili okuyucu ziimresine ulastirilmas:

-gerekir. Bunun icin de gazetelerde imzali yazilarla propaganday: saglamak

en giivenilir yollardan biridir. Bu, bir elestirmeci olabilir. Cikan yazinn
-aleyhte olmas bile satig1 arttirr,

Televizyon da yepyeni bir elestirmeci tipi yaratmistir. Yazar okuyu-
«culariyle karsi karsiya gelerek konugsur. Yazarin televizyonda goriinmesi-
ni izleyen saatlerde satigda biiyiik bir artig goze carpar.

Bu cegitli ilidn tekniklerine: “Aymn en giizel kitab1” ya da edebiyat
-odiilti gibilerini de katmak gerekir. Bunlari kitabin iizerine sarilacak se-
ritle bildirmek de yararh olabilir.

Uygulanmas: oldukca gii¢ daha bagka ilan teknikleri de vardir. Or-
negin bir gazete ya da dergide kitabin ister biitiiniinii ister baz1 bélim-
lerini, ister ozetini yayinlamak gibi.. Ama bu ince bir istir. Kitabin tazeli-
gini kaybetmeden okuyucunun ilgisini bilemek gerekir.

Biitiin bu tekniklerin amaci, genel nifus icinde dagimk halde bulu-
nan tasarlanmig okuyucu ziimresini yakalamaktir. Biitiin mesele bunlan
bir kere topladiktan sonra da dagitmadan tutabilmektir. Iste kitap kliip-
leri bu amagla kurulmugstur. Okuyucuyu isaretlemek, fislemek, baglamak,

hattd bazan sozlesmeyle baglamak, kisas1 kagmamas: icin her careye bas-

wvurmak.

Sosyalist toplumlarda okuyucu ziimresi bilindigi icin sunum ile istek
arasmndaki dengeyi ayarlamak daha kolaydir. Bu yiizden de sosyalist iil-
kelerde satilamamig kitaplar cok azdir,
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Kapitalist toplumlarda yayncinin durumu ¢ok daha temelsizdir. Ki-
tap bir kere ortaya atildi mi, artik kaderi yayimeimn elinden gikar. Satig
isi, artik kitapevleri ticaretinin 6zel mekanizmasma gore igler. Kitabmn gi-
disi tipki1 uzak mesafelere gonderilmek icin hazirlanmig ilk fiizelerin gi-
digi gibidir. Bakarsimz bazilar1 daha yoriingelerine girmeden diigiiverir,
bazilar1 da her tiirlii kontrolden siyrilarak, diizensiz bir ugugla alir bagim
gider. Iste Fransada basilan kitaplarin % 60 1 70 i verimli bir satig sa-
yisina ulasmadan diiser, yaymmcinin elinden de hi¢ bir sey gelmez. Ba-
zan da bir kitap satist hic ummadiginiz sayilara ulagir. En ¢ok satilan ki-
taplar ziimresine girer. Fransada bir kitabin satign 100.000 i agti ma (ki

Fransada bu say1 en nazik bir sayidir) artik kitabin satig egrisi akln kav- -

rayamayacagi bir hizla artar.. Yayimci da birbirini izleyen baskilarla el
yordamiyle isi yonetmege caligir.

Yayimcinin ipin ucunu kagirmasimn, kontrolu kaybetmesinin nedeni
oldukea aciktir. Ciinkii yayimeinin bastigy kitap i¢iu tasarladigy okuyucu
sayistmn sinirlar agilmigtir. Bunu 6nceden kestiremenmis, inceleyememistir.

Yaymmcmin kitabin basarisin1 6nceden kestirmesi de pek olanakli de-

gildir. Fransada 1945 ile 1955 arasinda basilan 100.000 kitaptan ancak

binde birinin satis1 100.000 i agmugtir. Goriiliiyor ki yayimeinin yeni dogan
kitaplarin kaderlerine olan olumlu etkisi, dogurtan hekimin diinyaya ge-
len cocuklarin kaderlerine olan olumlu etkisinden farkli degildir. Ama
buna karsilik olumsuz etkisi goktur; ciinkii hayata ulagtirdigy  varliklar,
icinde yasayacaklan toplumsal gevrenin ok siki bir bigcimde simirladigy
yapma bir 6zgiirlitkkten yararlanabileceklerdir®.

Bolim IV
OKUYUCU

‘Simdiye kadar Edebiyat olgusunun birbirini izleyen dort evresin-
den ilk iiciinii (yazar, yapit, yayim) kisaca gozden gecirdik, simdi de dor-
diincii evresi, okuyucu ziimreleri ya da yiginlan sosyolojisi iizerinde du-
racagiz. |

Okuyucu sosyolo]lslyle 11g111 sorunlar1 dort obekte toplamak miimkiin-
diir. Onlar da:

A) Okuyucu, okuyucu ziimreleri
B) Okuyucu yapita nicin baglamir ya da bagla.nmaz
 C) Basarimin nedenleri
D)) Elestirici sorunlaridir.

40) Escarpit : Sociologie dela Littérature, sahife 63-71.

]
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A) Okuyucu sosyolojisinden degil de, okuyucu ziimreleri sosyoloji-
sinden s6z acmak daha dogrudur sanirm. Gercekten biitiin okuyucu ziim-
relerini icine alan edebiyat yapitlar ¢ok seyrektir. Her edebiyat yapltmlh
ancak cok belirli sayida sadik bir okuyucusu olabilir. Bagka bir deyimle
her hangi bir edebiyat yapiti cesitli okuyucu ziimrelerinden yalmz bir
kismini ilgilendirebilir. Okuyucu ziimreleri iilkeden iilkeye, cagdan caga,
hatta aym iilkede kisa bir zaman icinde cogalabilir, azalabilir. Bir yapit
gecici olarak ya da biisbiitiin okuyucu ziimrelerini kaybedebilir. Bugiin
bu yolda, gercek okuyucu sayisint belirtmege calisan bir ¢ok aragtirmala-
rin yaptldigm da hatirlatalim.

B) Okuyucu filin kitaba nicin 1smir, baglamverir; filin kitaba-da
nicin 1smmaz, baglanamaz, Iste okuyucu sosyolojisinin 6nemli sorunlarim-
dan biri. Ornegin gézde geng bir yazarin asil okuyucusunu incelemek il-
ging olabilir, Belki okuyucular1 aym yasta olanlardan meydana gelen bir
ziimredir. Daha simdiden, baz1 yaymlarla, yas ziimreleri ya da cinsel ziim-
reler arasinda bir takmm iligkilerin bulundugu belirtilmigtir.

Ama isin bu kadar basit olacagi da samlmamalidir. Bagarmin rece-
tesi bilinseydi kusku yok, yazarlarm hayat diizeyi daha yiiksek olurdu.
Kisasi giiniin birinde icerik (contenu) sorunlarmdan bazilar coziilse bile,
yle samyoruz ki sanat alaninda olaylarm belirigini onceden kestirmek
pek kolay olmayacaktir. .

, C) Bir edebiyat yapitimn basari derecesini hangi olgiite (critere)
ya da &lciitlere vurarak anlayacagiz? Bir yapit bir ya da bir ¢ok okuyucu
ziimreleriyle baglanti sagladi mi, basariya ulasti samhr. Oysa is o kadar
basit degildir.

Ornegin bir edebiyat yapitinin bagari derecesini, ticaret bakimindan
yani satm alicilarimn sayis1 bakimindan derecelendirmek miimkiindiir.
Bu bakimdan basarmin dort derecesi olabilir:

a) Kitap o kadar az satilir ki yayimer zarar eder, b) kitap salis1 mas-
rafla denk olur, ¢) kitap satigi, yaymmecinin tasarladigr sayiy bulur, d) Ki-
tap satis1. yaymmeimnin tasarladigimn ok iistiinde bir sayiya ulagir (best-
seller). Yayimlanmis bir kitabin satis lciiti bakimindan biiyiik basariya
ulagmast olaymn nedeni heniiz 151ga kavusmamgtir. Gerci, basimeilarn
vaymmeilarin, kitapeilarm bugiinki orgiitleri, bu yolda yapilacak bilimsel
arastirmalar icin gereken bilgiyi saglayacak durumda degildir; ama gene
de bu alanda, seyrek de olsa bir takim incelemelere girigilmigtir*'.

41) J. Hassenforder : Etude de la diffusion d’'un succes de -Libralrg{
Paris, 1957 (Centre d’Etudes Economiques’in tag basmasiyle yayimlanan bir”
brogtiirii).
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Edebiyat yapiti maddi bir nesne olmadigma gore bu ve buna ben-
zer tiirden olciitlerle bir yapitin gercek edebiyat degerini kestiimek miim-
kiin degildir. Bir kitabin gercek edebiyat degerini belirtecek dlciit ya da
olciiler neler olmalidir? Bu yolda yapilacak incelemeler icin kullanilacak
yontem ve teknikler hangileri olmalidur? Iste bu tiirden daha bir stiri so-
rularin cevabini vermek basar1 sosyolojisinin konusuna girer.

D) Giiniimiiz toplumlarinda ok onemli bir veri olan elestiriciler,
yapitla okuyucu arasinda bir araci durumundadirlar, Elegtirici de bir oku-
yucudur. Ama daha dikkatli, daha uyanik, daha anlayish bir okuyucudur.
Kisast okuyucunun hem temsilcisi, hem de yol gostericisidir. Bu yonden
elegtiricilerin toplumsal bakimdan filén ya da falan, okuyucu ziimresine
. yol gésteren birer gorevi vardir. Bu tiirden daha bir siirii sorunlar da eles-
tirici sosyolojisinin inceleme alanina girecektir. :

SONUG

Edebiyat olaymi canli ve somut bir biitiin olarak ele alan bir edebi-
yat sosyolojisinin ana béliimlerini ve bu béliimlere girecek gesitli konu-
lan soyle bir sema ile gosterebiliriz. Hig bir smiflama hic¢ bir plin kesin
degildir. fleri siirdiigiimiiz bu plan da Edebiyat sosyolojisi alaninda ya-
pilacak aragtirmalarla elbette ki (bir takim katkilarla, ya da liizumsuz go-
riilen bazi maddelerin cikarilmalariyle) bazi degisikliklere ugraya-
cakhir. Bundan 6tiirii bu plan ne oranda dogmatik degil de goreli (rela-
tif), kesin degil de olagan (contingent), donmus katilasmig degil de es-
nek, yugrulabilir bir gériigle dikkate alimirsa; o oranda bu yoldaki gahs--
malar icin yararh bir yol gbsterici olabilir.
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Yazar ve yara- Yazar ve do-  Yazar ve zile Yazar ve eko-
ticbk fum yerleri a-  mesleji arasin-  nomik hayat
rasindaki iliski daki iligkt  arasindaki ilis-

(Edebiyat cog- ki, (Kayirici-

rafyasi) ik = Mecénat)

Yazar ve Top-  Ozgiir  edebi- Edebiyat
lumsal simf yater tipin, s saklar, K
mfin belirme- leri

#i, yazar hakiy

Edebiyat Yapitz

Ku- =
ckip-

Basim Yayim, Dagitim

Yapitn bast-
yunt saglayan
Yurumlarin a-
raglarm  geli-
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Kilap (Robot)}
ve toplum

!

Yapit cinsleri
Picimleri  ve
toplum
(Siir, roman,
hikaye tiyatro
ve toplum ara-
sindaki iligki-
ler)
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Yapit konularz
ve
toplurt
(Bu konular-
dan  bazilart
bir  zimrey
bazlari bir s:
nifa  bazilat
da bitiin  bir
ulusa baglt o<
Iabilir.)

-

Yamittaki Ka-
rakterler, tip-
ler ve toplurn
(Laz, Kayserili
gibi  mahalli,
Mehmetcik gi-
bi ulusal ya da
Don Juan gibi
uluslar  arast
olabilir)
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Yapitin uslubu
ve
{oplum

simi

Yapitin dagitimins sagla-
‘yanlar :
Basimer (Imprimeur)
Yaymer (éditeur)
Kitaper (libraire)

* Kitaphiker (bibljothécaire)
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Okuyucu  ve
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releri
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kaynasamanaas
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